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SOMOSs UN grupo de comunicacion
integral nacido enel Vediterraneoy
conectado con el mundo.
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_levamos 30anos cesaliando o
convencional conun solo propdsito:
gue hagas o que hagas, importe.

Que seasrelevante para tus clientes.
Faratuequipo.
Paralasociedad

= Incluso paraelmundo.

De ahinuestrolema:
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Berelevant.

Larelevancia

se construye desde la
especializaciony desde la
coherencia.

Por eso, hemos creado un
ecosistema de empresas hiper-
especializadas que trabajan

en sinergia para construir
relevancia en cada ambito de la
comunicacion.
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CCcosistema
grupolidex

Berelevant.

2026 grupoidex

.

- -THE: . .
sRANDING®  tertyakI®

Relevant Relevant

para hacer cosas
que le importan ala gente.

para convertir tu
PropOSIto en una ventaja competitiva.

relevents Acords’iin:

Relevant Relevant
tu marca no se cuente, ha dejado de "hacer videos”
SINO que se viva. para crear cultura.

S

grupoidex
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\Vlodelo

eselcomo.

unmodelode
acompanamiento unico basado en
tres pilares.
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Muchas empresas hablan de servicios
ntegrales. Pero solo una estructura como
la nuestra puede garantizar la integralidad
real.

Somos:

 Todo lo grandes para ofrecer servicios
globales con las maximas garantias.

« Todo lo agiles para reaccionar al
Instante, trabajando como un engranaje
perfectamente sincronizado donde
cada unade las acciones responde aun
todo coherente.

Integralidad —ea

El tamano perfecto.
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Acompanamiento
—scalapilidad.

Crecemos contigo.

Nacimos para entender en que punto
esta tu marca.

nuestro modelo permite
escalar recursos y ajustar a nuestros
equipos al ritmo de tus retos,
permitiendote evolucionar con una
estructura liquida que se adaptay
crece contigo.

g ru po I d ex © 2025. Todos los derechos reservados. Prohibida su reproduccion total o parcial, divulgacion o consulta sin autorizacion expresa de la empresa. Incluyendo elementos conceptuales, de intencion y contenido. 8



O\  ESTRATEGY. CREATIVITY. EXPERIENCES. CONTENT. 2026 grupoidex

Somos un grupo y tenemos una cultura
de grupo.

Una cultura enla que el todo siempre es
mas que la suma de sus partes y donde
la inteligencia colectiva potencia cada
proyecto.

Cultura

Excelencia e independencia.

La excelencia,

el mimo por cada detalle, el
compromiso, Yy la vocacion de
vanguardia son, para nosotros,
principios irrenunciables.

Somos un grupo independiente.

Pensamos por nosotros mismos,
decidimos con criterio propio y
defendemos nuestra manera de hacer
las cosas.
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2026

Vletodologia
berelevant.

kln UpP,

Creemos que cada proyecto
es unicoy, por tanto,
requieren de un enfoque a
medida.

Creamos equipos ad hoc para
cada desafio, seleccionando
el talento exacto que cada
proyecto necesita.

grupoidex
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Segun la ONU, laHUMANIDAD
deberaincrementar su produccion de
alimentos en un 70% antes de 2050.
De lo contrario, no habra comida para
todos. Un hecho que, pese a haber
sido difundido repetidamente en todo
tipo de medios y soportes, la sociedad
sigue ignorando.

Stoller Europe, experta en nutricion
agricola, queria visibilizar esta
problematica global, haciendola mas
evidente a ojos de la sociedad.

A

B & .?]
.\

= Mesaparatres.
f ' Un corto paraabrir boca,
O NO.

g ru po I d ex © 2025. Todos los derechos reservados. Prohibida su reproduccion total o parcial, divulgacion o consulta sin autorizacion expresa de la empresa. Incluyendo elementos conceptuales, de intenciony contenido.

12



(9.  ESTRATEGY. CREATIVITY. EXPERIENCES. CONTENT. 2026 grupoidex

!;:?—' '

stﬂgue,. Tangibilizar ese problema global,
PRECENTA adaptandolo a una situacion cotidianay
especifica en un cortometraje en el que el

M E S A P ARA 3 espectador puede reconocer a algunos

de los rostros mas populares de la ficcion
nacional, como Paco Tous, Luis Zaheray
Nacho Guerreros, entre otros.

|| '

En“Mesa para 3", cinco amigos reservan mesaen un
exclusivo restaurante para descubrir a su llegada que el
establecimiento solo puede ofrecerles mesa para tres, por
lo que dos de ellos deben quedarse sin cenar.

Cliente Unimprevisto que pondra a prueba la amistad y los vinculos
W Stoller Europe existentes entre ellos.

Un mensaje que, tomando el corto como base, ampliamos
atraves de las demas iniciativas de comunicacion de la
campana.

I OND , “Alicante Gastronémica

m reune a 65.000 visitantes”

Por unlado, la seleccion del mismo enmas de 100
festivales donde se cosecharon mas de 20 galardones.
Unatrayectoria que hallevado a “Mesa para 3" a estar
presente en plataformas comerciales de streaming como
Filmin o Flixolé. Por otro lado, la celebracion y difusion de
mesas redondas donde diversos expertos hablaban de la
problematica que nos ocupa.

A ello se sumo el desarrollo de una premiere del
cortometraje con la presencia de surepartoy de los
principales stakeholders de Stoller Europe: un evento al que

' : , asistieron mas de 500 personas.
LULS \LEXANDRA PACC NACHO NERJ LUIS
MOTTOLA MASANGHRAY rous GUERREROS  GARMENDIA ZAHERA
U VLA R ﬁn“' . 1 Hjl I 11 LA S8 o 8 B v A L1 ;k e .--."Ii:-l;far_--:-.:u I “Mesa para 3" tambiéen estuvo presente en Alicante
H§ || T ,'.:':! S e i..'l.'r-:f.-' e BELEH P ey !:.':.'." :,‘1. [ Hl | FHT I LTI , . . . . , -
T p——— : ;In_.;a-.-.i 6 A TR e ARGI) GO v T Y FRARANEE Y EIE) O Gastrondmica, la cita culinaria mas relevante de Espana
1n i e SV SRR o ENACHT LD o ER] 1 FMIEARY ¥ MR BEER

junto a Madrid Fusion. En ella, presentamos “El Menu del
Hambre™: tres escuetos platos a cargo del chef Miguel Rivas
gue nos ayudaron avisibilizar en directo la magnitud del
problema que inspiro el corto.

uniacords  grupoidex @  BUBY &
Stoller

[ T R i, | R
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“El cine como vehiculo para
remover conciencias.”

"5 comensales y 3 asientos.
;Quien come y quien no?”

"En 2050 tener comida en la
mesa no sera algo habitual.”

A

&

COPE

ELEMUNDO

+10M +1M 100%

DE IMPRESIONES DE INTERACCIONES SENTIMENT POSITIVO

+200 +300 MIL

IMPACTOS EN MEDIOS DE COMUNICACION REPRODUCCIONES DEL CORTOMETRAJE
EN REDES SOCIALES

"

FILMIN FlixOlé GOvA OSCARS

o o
1‘?-': “Et'h

PUBLICACION DEL CORTO EN

EL UNICO BRANDED CONTENT CANDIDATO
PLATAFORMAS DE STREAMING 1

A LOS PREMIDS GOYA

+150 SELECCIONES | +40 PREMIOS

“El cortometraje Mesa para 3 invita a reflexionar
sobre el problema de la escasez alimentaria.”

2026

ReasonWhy.

grupoidex

“Mesa para 3: El Branded Content
candidato a los Premios Goya”

Latin
Spots

Lom

EL MENU DE 2050

I ok '“" “Alicante Gastrondmica ' “ﬁ \ F

m reune :;Bimu visitantes” s 0
Ry ]

\

J MESAS REDONDAS
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“Game Changers” eslaformaenla

que IQOS define alas personas que,
como la propia marca en si, encuentran
nuevas formas de trazar sucaminoy
ser diferentes.

Bajo este concepto, IQOS se presenta
como un dispositivo que rompe las
reglas, con una actitud desafiante,
positiva y de avance, redefiniendo un
futuro libre de humo en la industria
tabacalera.

| aleyenda 0170
deltiempo.
Unclasicoreinterpretado.
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2026

La marca yalo habia hecho en el mundo de lamoday
ahora ha querido llegar al mundo de la musica.

Israel Fernandez y Enrique Heredia han reinterpretado el
tema “Laleyenda del tiempo’, y Jesus Plaza ha dirigido el
videoclip. Asi nace “Suefno y tiempo”, un proyecto capaz
de reescribir las normas del juego, fusionando tradicion e
Innovacion.

Cliente
Ilgos

[SRALL TORNANDLY

grupoidex

Nuestra principal funcion en este proyecto ha sido
materializar laideay transformar la propuesta hasta
convertirlaenrealidad.

Desde Grupoldex nos encargamos de todo el proceso
creativo que dio como resultado el videoclip de la nueva
interpretacion de una cancion que marco una época, como
pieza principal de lacampana, y que ahora se reescribe
paravolver a ser leyenda.

De este modo, creamos el guion del videoclip, el making of

delrodaje y el shooting, hicimos el case de lacampana, y le
dimos forma con las luces y sombras apropiadas, y con los
sonidos y silencios necesarios.

grupoidex
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Q0SS

GAME CHANGERS

A W AN
DL TIENPY)

Israel Fernandez

La Leyenda Del Tiempo

b g

2026

grupoidex

A/

GG a0
GQ

(008 cambia las eolas de jueon
oom o] cantante lseael Fernandey

e <+

ABC

Jsrael Pernandes reinterpreta a
Camaron con Steno v Liempo

- . -—¢

OelDiario.es

[ aetrir cordobesa que protagoniza e homenaje
e Iseael Perndnder a Lorea v Canaron de la Isla

VANITATIS

Isvael Ternander presenta Suctio v tempo, un
provecto mnsival que rompe moldes

i 6'\%3;9/6 el

grupoidex
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2026

RoOMPe conlio

de siempre.

grupoidex

Jack Daniel’'s confio en nosotros para
conectar con un publico auténtico

y amante de experiencias unicas,
manteniendo la esencia original de la
marca.

Elreto era posicionar a Jack Daniel’s
como la eleccion de los espiritus libres
durante las fiestas, transmitiendo su
capacidad de innovar y sorprender
atraves de una campana creativay
disruptiva que reforzara su vinculo
emocional con los consumidores.

»S,\QDANI[Q

Jack Daniels & Grison.

grupoidex
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Nuestra mision fue materializar el proceso
creativo que Jack Daniel’'s ya tenia como
base, transformandolo en una pieza
musical que rompe con lo convencional.

Para ello, contamos con Grison,
reconocido beatboxer y simbolo del
espiritu autenticoy libre de lamarca.

Cliente
Jack Daniel’s
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El concepto gird en torno al brindis como un simbolo
universal de conexiony celebracion.

Partiendo de este ritual tan representativo, dimos forma
a unabanda sonora unica, creada a partir de sonidos que
evocan laenergiay la autenticidad de Jack Daniel’s.

Mediante la produccion integral del spot, logramos
reinterpretar el brindis como una experiencia sonora
disruptiva.

Esta campana no solo refuerza el vinculo emocional entre
lamarcay sus consumidores, sino que también posiciona a
Jack Daniel's como una eleccion original para los espiritus
libres.

grupoidex
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En los ultimos anos, Cantabria

Labs, una compania especializada

en la investigacion, desarrollo y
comercializacion de productos
farmaceuticos y dermocosmeticos,

ha forjado una solida colaboracion
con Rafa Nadal, el tenista espanol mas
destacado de todos los tiempos.

Esa colaboracion toma un nuevo rumbo
con el lanzamiento de una innovadora
linea de productos denominada NDL
Pro Health.

NDL Pro Realth. NOL
Un proyecto con
Mucho de Rafa.
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Bajo este contexto, se senalo la
necesidad de conceptualizar y plantear
el evento de presentacion de esta nueva
gama asegurando su memorabilidad y
relevancia.

o

PR - HEALT

Cliente
Cantabria Labs

grupoidex

Tomando como punto de partida el claim de lanueva marca,
“Entrena paralavida’, se ided un evento que tuvo lugar en el
Museo del Traje de Madrid.

Un evento, que disefiamos y producimos desde Grupoldex,
y que fue cuidadosamente disenado parareflejar la esencia
del proyecto a traves de un enfoque fresco y dinamico

que tuvo la particularidad de ser concebido como un late-
night show, algo que permitio generar una conexion mas
auténtica con la audiencia.

Y donde se contd con la presencia del tenista mallorquin

y embajador de lamarca, asi como de personalidades del
mundo del deporte, del sector empresarial y de la sociedad
espanola.

grupoidex
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2026 grupoidex

Cada ano la Oficina Europea de
Patentes (EPO) organiza los ‘European
Inventor Award;, [os galardones que
reconocen a aquellos inventores que
han contribuido significativamente
alainnovacion, el crecimiento de la
economiay a construir una sociedad
mas seguray sostenible.

European Inventor Awara.
Premiando el progreso.

grupoidex
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2026

Los galardones comenzaron en 2006y,
desde entonces, se han celebrado cada
ano en una ciudad diferente.

En 2023 |la gala se realizo en Valencia con
una presencia de 150 personas.

Cliente

grupoidex

-t
| b
B 4

¥ o

I

Parala edicion de 2023, que se retransmitio en directo

en canales de television como RTVE desde el Palacio

de las Comunicaciones de Valencia, la agencia alemana
encargada de su ejecucion, Vok Dams, contd con hosotros
parallevar a cabo la direccion, produccion y coordinacion
técnica, donde aportamos también los recursos
audiovisuales, la regiduriay realizacion del mismo.

Una combinacion que logrd obtener la sintonia perfecta con
el resto de areas clave, dando como resultado un evento
que continud poniendo en valor alas nuevas generaciones
«Jomorrow Shapers».
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L1

Por primera vez en la historia de |la
revista, los Premios Woman, dedicados
tradicionalmente a reconocer la

labor de mujeres inspiradoras,

se transforman en Premios
#WomanPlanet, para reconocer los
esfuerzos de la industria del lujo y sus
Iniciativas sostenibles.

.- 7., Premios Woman Planet
&7 o UnagaladeRevista.
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Desde hace mas de una decada, la revista Woman
trabaja con una hoja de ruta muy definida: inspirar
paralograr un mundo que respete la naturaleza.

Enel ADN de Woman, lamodayy la belleza son
sinonimo de sostenibilidad, inclusion y solidaridad,
por eso esta gala sera simbolo del compromiso para
cuidar el planetay trabajar juntos para cumplir los
objetivos de la Agenda 2030.

Cliente
Revista Woman

grupoidex

Quiza no siempre somos conscientes. Pero tenemos a
nuestro alcance lujos que no percibimos como tales.

Elverde de un prado. El olor de la brisa al amanecer. El
reflejo limpio de un mar en calma. El rumor de las hojas por
encimade nuestras cabezas. Y, en general, la posibilidad de
perdernos lejos del hormigon, el humoy la furia.

Empleamos términos como naturaleza. Medio ambiente.
Ecosistema. Entorno.

Pero quiza deberiamos empezar allamarlo lujo. Porque, si
no hacemos algo al respecto, cada vez va a serlo mas.
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Martinelli nos lanzo un reto muy claro:
proponerles una accion que dieraa
conocer su flagship store de la Calle
Velazquez en Madrid.

Y claro, teniendo en cuenta que
Martinelli es una marca referente en
elegancia, la mejor idea fue asociarlo a
otro referente de lamismay que mejor
que ala celebridad que danombre ala
calle, Velazquez, el artista.

W%

| 0OS zapatosde
Velazauez.
ElSiglode Oroatuspies.
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Ahorabien, ¢ pero que tiene que ver Velazquez con
el calzado? Pues resulta que bastante. Porque nos
dimos cuenta de una cosa muy interesante y es que
en ninguno de los cuadros en los que Velazquez se
autorretrato se le ven los zapatos...

y
) Lo que nos llevo a hacernos una pregunta muy
) sencilla, {,como eran?
' L]
" Pararesponder a esta pregunta le propusimos una iniciativa

aMartinelli que consistio en disenar y fabricar ese calzado
que jamas se llega a ver en los cuadros del pintor sevillano,
inspirandose en su figuray su obra, pero actualizandoloy
dandole todos los valores propios de Martinelli.

Cliente
Martinelli Shoes

Es decir,un disefio contemporaneo inspirado por un
clasico. Algo en total sintonia con los valores Martinelli.
Entorno al disefio y fabricacion de “los zapatos de
Velazquez” se propuso la celebracion de una serie de
acciones que facilitaron la repercusion de la iniciativa, como
por ejemplo, un evento de presentacion al que acudieron
prensa e influencers o una campana en RR.SS a través de
diversos stories y posts con algunos de los mensajes clave
de lacampana.

En definitiva, una iniciativa que nos permitio asociar los
términos “Martinelli” y “Velazquez” de unamanera distintay
memorable y que nos dio la oportunidad de poner en valor
a Martinellicomo una firma clasica con la capacidad de
innovar de una manera elegante e, incluso, inesperada.
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——

ElPozo 1954 es la gama premium de
productos de EIPozo, conla que se
pretende mejorar la percepcion de
calidad y vincular lamarca a unos
nuevos valores de modernidad,
actualizacion y emocion.

Por este motivo, EIPozo Alimentacion
queria reposicionar su marca,
Incrementar la notoriedad y conseguir
asiuna repercusion en su total de
ventas.

FIP0z01954.
Elige lo que te emociona.
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El objetivo era dotar ala marca de valores mas
emocionalesy conectar con el consumidor
apelando al buen gusto. .

Para el nuevo posicionamiento de 1954 propusimos
“Elige lo que te emociona” como claim de la
campanapara 2024y 2025.

Lamisma se presenta a través de dos spots de TV, una cufa
Cliente de radio, material grafico para medios y RRSS, asi como
acciones no convencionales que consiguen vincular alos
usuarios con lamarca. Todo ello através de historias de
personas que de la noche ala mafana son conscientes de
laimportancia que cada eleccion tiene en su vida. Quienes
eligen no vivir en automatico, sino que toman decisiones,
aquellas qgue genuinamente les emocionan.

ElPozo

En este proyecto hemos contado también conla
participacion del grupo Viva Suecia, para acompanar, con
su version de “Laalegria de vivir”, ala camparia en todo su
recorrido.

Asimismo, este lanzamiento se completa con unaaccion
de Branded Content en la que conocemos la faceta

mas humana del grupo murciano a traves de tres piezas
audiovisuales en las que hablan de su historia particular, en
la que tomaron la decision de elegir lo que les emocionaba:
lamusica.

De este modo, y gracias al tandem EIPozo - Viva Suecia, el
alcance de lacampana haaumentadoy se ha expandido a
nuevos horizontes.
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EIPozo se puso en contacto con
Nosotros para que lanzaramos su nueva
campana para su linea de productos
ElPozo King Upp.

Se trata de sumarca dirigida al publico
mas joven que destaca por sus ganas
de disfrutar, asi como por su actitud,
marcada por la frescura, el desenfado y
la personalidad.

—1P0z0 KiIngUpp.
Preparary Relnar.
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Los grandes proyectos a veces surgen de la conflanza mutua,
la que EIPozo Alimentacion ha vuelto a depositar en Grupoidex
para evolucionar su campana King Upp.

En esta ocasion, el reto consistia en dar un paso mas en
una linea ya consolidada, adaptandola estrategicamente y o
cerrandola con una accion de alto impacto en el entorno digital, = Ny -
sumando un ingrediente de valor anadido para ampliar el A
mensaje y reforzar su vinculo con el publico objetivo. Lol

Eso se traduce en #ActitudKING, el concepto sobre el que
se construye como una love brand independiente con el

Cliente
sello de calidad de la propia marca.

ElPozo

El proceso creativo dio paso al desarrollo de laletrade la
cancion de King Upp desde laidea, redaccion y produccion.
De este modo, hicimos un videoclip en el que aparece el
productoy el publico objetivo, que es la gente joven.

Asinace “Preparar y Reinar”, el claim de la nueva campana
de EIPozo King Upp, que busca convertir la #ActitudKing
en el estandarte de lamarcay en el punto de conexion
emocional con su target.

Integramos a TheGrefg, uno de los streamers y creadores
de contenido mas influyentes del entorno digital actual, en
esta campana a traves de la nueva adaptacion.

De este modo, el spot se adapta visual y conceptualmente,
potenciando el mensaje y reforzando la #ActitudKING. Una
muestra de como los buenos cierres también construyen
grandes historias.

#ACTITUDKING
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Las Tartas de Julita, la marca que ha
endulzado el panorama gastronomico
nacional con sus iconicas tartas de
queso, confio en Grupoidex en un
momento clave de su crecimiento.

Con su gran potencial, el reto era
claro: acompanar su evolucion para
convertirla en una marcareconocible,
escalable y conidentidad propia.

| as lartas ae Julita.
| asmas #virales
de internet.
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Los grandes proyectos no solo crecen, se transforman.
Definimos un marco estrategico que dio forma a una nueva
etapa, construyendo una identidad coherente, reconocible y
con personalidad.

Desde ahi, el rebranding marco el inicio de un ecosistema
donde estrategiay creatividad avanzan como una sola. La
marca empezo a expandirse: desde campanas de exterior con
mupis, autobuses y carteleria, hasta acciones especiales como
una limusina o una carroza en la cabalgata, llevando lamarca a
nuevos territorios.

Cliente
Las Tartas de Julita

grupoidex

Cada apertura se convirtio en una experiencia, con
activaciones pensadas para sorprender y acompanar al
publico, incluso en la espera, reforzando el vinculo conla
marca.

La presencia en eventos clave como las Fallas de Valencia
y el trabajo constante en prensay contenido audiovisual
consolidaron su notoriedad, amplificando su alcance y
posicionamiento.

Cada movimiento sumaba: presencia en eventos, medios
y contenido que amplificaba su alcance y consolidaba su
posicionamiento.

Asi, Julita construye un universo moderno, cremosoy lleno
de carisma. Y esto no ha hecho mas que empezar.
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Palmarés

Candidatura a los Premios Goya 2023

Candidatura a los Premios Forqué 2023

Preseleccion alos Oscar 2023

Shortlist en los Premios Cannes Lions de la Publicidad

Shortlist en los Premios BCMA (Branded Content Marketing
Association)

Galardon en el Festival Iberoamericano El Sol

3 galardones en el Festival WINA (World Independent Advertising
Awards)

Galardon en el Club de Creativos (C de C)

9 galardones en La Lluna (Festival de Publicidad y Comunicacion de
la Comunidad Valenciana)

Anunciante del ano en La Lluna (Festival de Publicidad y
Comunicacion de la Comunidad Valenciana)

12 galardones en los Premios Alce de |la Publicidad

Galardon en el Festival Internacional de la Publicidad Educativa

3 galardones en el Publifestival (Festival Internacional de la
Publicidad Social)

50 premios en festivales de cine nacionales e internacionales

200 selecciones en festivales de cine nacionales e internacionales

2026
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Grupoidex Alicante-Elche
Antonio José Cavanilles, 9

03203 Elche
elche@grupoidex.es

Grupoidex Valencia

C/ Travessia,s/n15E Base 5
46024 Valencia
valencia@grupoidex.es

Grupoidex Madrid

Calle Principe de Vergara
n°3 Planta 3

28001 Madrid
madrid@grupoidex.es

T.966 651133
M. info@grupoidex.es

grupoidex

grupoidex
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