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Simbolo.
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1141
Simbolo
Construccion.

Esquema de trazado que se utiliza como
modelo para reproducir el simbolo cuando

no se puede hacer por medios mecanicos o
informaticos.

Establece la relacion entre las distintas partes

que lo componen y tiene como madodulo base
la dimension ‘X'

16 x

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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11.2
Simbolo
Area minima
de respeto.

Ningun elemento grafico ajeno al distintivo
tiene que invadir el area minima de respeto

porgue dificultaria la correcta percepcion de
el simbolo.

19 x

19 x
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19 x

19 x
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1.2
Simbolo

distintivo
version
horizontal.

City &
Beach

Esquema de trazado que se utiliza como
modelo para reproducir el simbolo cuando
no se puede hacer por medios mecanicos o
informaticos.

Establece la relacion entre las distintas partes
que lo componen y tiene como madodulo base
la dimension ‘X',

1. ELEMENTOS BASICOS
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1.2.1
Simbolo
distintivo
version
horizontal.
Construccion.

Esquema de trazado que se utiliza como
modelo para reproducir el simbolo cuando
no se puede hacer por medios mecanicos o
informaticos.

Establece la relacion entre las distintas partes
que lo componen y tiene como madodulo base
la dimension ‘X',

Mx

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

135 x
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1.2.2
Simbolo
distintivo
version
horizontal.
Area minima
de respeto.

Ningun elemento grafico ajeno al distintivo
tiene que invadir el area minima de respeto
porgue dificultaria la correcta percepcion.

19 x

36 x
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19 x

36 x
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1.3
Marca
principal.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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-Alicante

City & Beach
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1.5.1
Marca
principal.
Construccion.

Esquema de trazado que se utiliza como
modelo para reproducir la marca principal
cuando no se puede hacer por medios
mecanicos o informaticos.

Establece la relacion entre las distintas partes

que lo componen y tiene como madodulo base
la dimension ‘X',

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

12 x

1. ELEMENTOS BASICOS
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1.3.2

Marca
principal.
Area minima
de respeto.

Ningun elemento grafico ajeno al distintivo
tiene que invadir el area minima de respeto
porgue dificultaria la correcta percepcion.

15 x

38 x
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1. ELEMENTOS BASICOS

15 x

38 x
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14
Dimensiones
minimas.

2 mm 18 mm . !
7 mm [ —A 7 mm [ —A gggc%] 10 mm 'Allca nte
La medida minima recomendada, que viene s ’ ] City & Beach

determinada por la altura del simbolo, es de
15 mm.

Por debajo de esta medida la legibilidad
grafica del simbolo o del nombre de las
diferentes areas se ve comprometida.
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1.5
Colores
corporativos.

La paleta de colores primarios es para las
ejecuciones de diseno de nivel global. La
paleta principal debe usarse cuando no hay
necesidad de comunicar nada mas alla de la
marca, ni un producto ni una plataforma
especifica.

Tenga en cuenta que los valores RGB y CMYK
son personalizados para reflejar con mayor
precision el color Pantone en otros formatos.

PANTONE: 294C PANTONE: 130C
CMYK: 100 83 35 22 CMYK:139100 0
RGB: 0 46 109 RGB: 245168 0

PANTONE: 285C
CMYK: 914900
RGB: 0113 206

DEGRADADO
LGTBI

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

1. ELEMENTOS BASICOS

PANTONE: 375C PANTONE: 185C PANTONE: 7466C
CMYK:5001000 CMYK: 0100 810 CMYK: 910320
RGB: 1472130 RGB: 234 0 41 RGB: 0173187

PANTONE: 165C PANTONE: 225C
CMYK: 070870 CMYK:109100
RGB: 255103 29 RGB: 227 29 147

Colores Oficiales
Bandera de Espana.

Amarillo Gualda Rojo
CMYK: 024100 2 CMYK: 0 88 86 32
RGB: 250189 0 RGB: 173 21 25
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1.5.1
Marca

sobre fondo
blanco.

Podra usarse en positivo o negativo segun el
fondo sobre el que se sitde.

Se seguiran las pautas que se detallan
a continuacion.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

1. ELEMENTOS BASICOS

-Alicante

City & Beach
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-Alicante -Alicante

Fil ff -
1‘5.2 Ilm Office Convention Bureau

Marca
sobre fondo Alicante -AiIcante

Spain
blanco.
-
Podra usarse en positivo o negativo segun el 'A ca nte

fondo sobre el que se sitde.

-Alicante

Loves Spanish

Se seguiran las pautas que se detallan
a continuacion.

-Alicante -Alicante

Gourmet LGTBIQ+
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1.5.3
Simbolo

sobre fondo
blanco.

Podra usarse en positivo o negativo segun el
fondo sobre el que se sitde.

Se seguiran las pautas que se detallan
a continuacion.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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City &
Beach

-A

1.5.4
Simbolo
distintivo
sobre fondo
blanco.

O Tl

ffice

—

Convention
Bureau

oVves
anish

)
O

Podra usarse en positivo o negativo segun el
fondo sobre el que se situe.

Se seguiran las pautas que se detallan
a continuacion.

Gourmet
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1.5.5

Marca

sobre fondo
corporativo.

Podra usarse en negativo segun el fondo sobre
el que se situe.

Se seguiran las pautas que se detallan
a continuacion.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

Alicante

1. ELEMENTOS BASICOS




b

Alicante A cante

1.5.6
Marca

<obre fondo -Alicante Al cante
. Sports Destination Spain

corporativo.

el -1\ ||Icante Aicante

el que se sitde. Cultural City

Se seguiran las pautas que se detallan

Al cante -A"cBante
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1.5.7

Simbolo
sobre fondo
corporativo.

Podra usarse en positivo o negativo segun el
fondo sobre el que se sitde.

Se seguiran las pautas que se detallan
a continuacion.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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1.5.8
Simbolo
distintivo

sobre fondo
corporativo.

Podra usarse en positivo o negativo segun el
fondo sobre el que se situe.

Se seguiran las pautas que se detallan
a continuacion.

A

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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Sports
Destination
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1.5.9
Marca sobre
fondo de

color.

Podra usarse en negativo segun el fondo sobre
el que se situe.

Se seguiran las pautas que se detallan
a continuacion.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

~ )

City & Beach

1. ELEMENTOS BASICOS
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1.5.10
Marca sobre
fondo de

color.

Podra usarse en negativo segun el fondo sobre
el que se situe.

Se seguiran las pautas que se detallan
a continuacion.

-1

Film Office

=\l

Sports Destination

=\

Cultural City

-~ |

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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-~ |

Convention Bureau

~ |

~

Loves Spanish

~\)

LGTBIQ+
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1.5.11
Simbolo
sobre fondo
de color.

Podra usarse en positivo o negativo segun el
fondo sobre el que se situe.

Se seguiran las pautas que se detallan
a continuacion.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

1. ELEMENTOS BASICOS
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1.5.12
Simbolo
sobre fondo
de color.

Podra usarse en positivo o negativo segun el
fondo sobre el que se situe.

Se seguiran las pautas que se detallan
a continuacion.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

_

1. ELEMENTOS BASICOS




b

1.5.13
Simbolo
distintivo
sobre fondo
de color.

Podra usarse en positivo o negativo segun el
fondo sobre el que se situe.

Se seguiran las pautas que se detallan
a continuacion.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

1. ELEMENTOS BASICOS
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1.5.14
Simbolo
distintivo
sobre fondo
de color.

Podra usarse en positivo o negativo segun el
fondo sobre el que se situe.

Se seguiran las pautas que se detallan
a continuacion.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

1. ELEMENTOS BASICOS
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1.6
Marca
a una tinta.

En la versidon a una tinta de la marca se reducen
al 100% de saturacion de color.

La version a una tinta se reserva para
situaciones en las que los recursos disponibles
(fotocopias, impresiones laser, anuncios prensa,
vinilos...) asi lo exijan o aconsejen.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

-Alicante

City & Beach

sAlicante

City & Beach

1. ELEMENTOS BASICOS
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1.6.1
Marca
a una tinta.

En la versidon a una tinta de la marca se reducen
al 100% de saturacion de color.

La version a una tinta se reserva para
situaciones en las que los recursos disponibles
(fotocopias, impresiones laser, anuncios prensa,
vinilos...) asi lo exijan o aconsejen.

sAlicante

Film Office

Alicante

Sports Destination

Alicante

Gourmet

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

1. ELEMENTOS BASICOS

Alicante

Convention Bureau

sAlicante

Spain

-Alicante

Loves Spanish

Alicante

LGTBIQ+

“Para esta version LGTBI se aplicard en
su totalidad el Pantone 2592C.

29.
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1.6.2
Marca
a una tinta.

En la versidon a una tinta de la marca se reducen
al 100% de saturacion de color.

La version a una tinta se reserva para
situaciones en las que los recursos disponibles
(fotocopias, impresiones laser, anuncios prensa,
vinilos...) asi lo exijan o aconsejen.

Alicante

Film Office

Alicante

Sports Destination

sAlicante

Cultural City

sAlicante

Gourmet

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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Alicante

Convention Bureau

Alicante

Spain

sAlicante

Loves Spanish

Alicante

LGTBIQ+
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1.6.3
Simbolo
a una tinta.

En la version a una tinta del simbolo se
reducen al 100% de saturacidn de color.

La version a una tinta se reserva para
situaciones en las que los recursos disponibles
(fotocopias, impresiones laser, anuncios prensa,
vinilos...) asi lo exijan o aconsejen.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

1. ELEMENTOS BASICOS
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1.6.4
Simbolo
distintivo
a una tinta.

En la versidon a una tinta del simbolo se
reducen al 100% de saturacion de color.

La version a una tinta se reserva para
situaciones en las que los recursos disponibles
(fotocopias, impresiones laser, anuncios prensa,
vinilos...) asi lo exijan o aconsejen.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

C
B

ity &
egch

1. ELEMENTOS BASICOS
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1.6.5
Simbolo
distintivo
a una tinta.

En la versidon a una tinta del simbolo se
reducen al 100% de saturacion de color.

La version a una tinta se reserva para
situaciones en las que los recursos disponibles
(fotocopias, impresiones laser, anuncios prensa,
vinilos...) asi lo exijan o aconsejen.

Film
Office

L oves

Spanish

Film
Office

Loves
Spanish

Convention
N Bureau

Sports
Destination

Convention
Bureau

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

Cultural
N City
_\l\ Gourmet
»

1. ELEMENTOS BASICOS

Spain

A' P

-A LGTBIQ+
»

4 Spain

~ P

-A LGTBIQ+
»
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1.6.6
Marca en
blancoy
negro.

En la versidon a una tinta de la marca se reducen
al 100% de saturacion de color.

La version a una tinta se reserva para
situaciones en las que los recursos disponibles
(fotocopias, impresiones laser, anuncios prensa,
vinilos...) asi lo exijan o aconsejen.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

-Alicante

City & Beach

sAlicante

City & Beach

1. ELEMENTOS BASICOS
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1.6.7
Marca en
blancoy
negro.

En la versidon a una tinta de la marca se reducen
al 100% de saturacion de color.

La version a una tinta se reserva para
situaciones en las que los recursos disponibles
(fotocopias, impresiones laser, anuncios prensa,
vinilos...) asi lo exijan o aconsejen.

Alicante

Film Office

Alicante

Sports Destination

sAlicante

Cultural City

Alicante

Gourmet

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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-Alicante

Convention Bureau

sAlicante

Spain

Alicante

Loves Spanish

sAlicante

LGTBIQ+
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1.6.8
Marca en
blancoy
negro.

En la versidon a una tinta de la marca se reducen
al 100% de saturacion de color.

La version a una tinta se reserva para
situaciones en las que los recursos disponibles
(fotocopias, impresiones laser, anuncios prensa,
vinilos...) asi lo exijan o aconsejen.

sAlicante

Film Office

Alicante

Sports Destination

Alicante

Cultural City

sAlicante

Gourmet

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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Alicante

Convention Bureau

Alicante

Spain

sAlicante

Loves Spanish

sAlicante

LGTBIQ+
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1.6.9
Simbolo en
blancoy
negro.

En la versidon a una tinta de la marca se reducen
al 100% de saturacion de color.

La version a una tinta se reserva para
situaciones en las que los recursos disponibles
(fotocopias, impresiones laser, anuncios prensa,
vinilos...) asi lo exijan o aconsejen.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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1.6.10
Simbolo
distintivo en
blancoy
negro.

En la versidon a una tinta de la marca se reducen
al 100% de saturacion de color.

La version a una tinta se reserva para
situaciones en las que los recursos disponibles
(fotocopias, impresiones laser, anuncios prensa,
vinilos...) asi lo exijan o aconsejen.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

1. ELEMENTOS BASICOS

City &
Beach
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Film
Office

1.6.11
Simbolo
distintivo en
blancoy
negro.

L oves

Film
En la versidon a una tinta de la marca se reducen Office
al 100% de saturacion de color.

La version a una tinta se reserva para | oves
situaciones en las que los recursos disponibles
(fotocopias, impresiones laser, anuncios prensa,
vinilos...) asi lo exijan o aconsejen.

Spanish

Spanish

Sports
Destination

Convention
Bureau

Sports
Destination

Convention
Bureau

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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Cultural
N City
_\’\ Gourmet
]

Spain

-A p

-A LGTBIQ+
)

Cultural
N City
_\l\ Gourmet
»

4 Spain

\ P

-A LGTBIQ+
»
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1.7

Marca
diferencial
y fotografia.

En esta version adaptamos la marca para
remarcar aun mas los valores de nuestra
ciudad, para ello utilizaremos entre los valores
“" e "I" la fotografia sin fondo y a color.

A continuacion podemos ver unos ejemplos de
la misma.

Gourmet

-4 | =+ 1cante

Digital

Icante

Desarrollo
Empresarial

Al

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
1. ELEMENTOS BASICOS

Al icante
-Ald icante
Accesible

-Al @\ cante

Reserva Marina
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1.71
Marca

diferencial
con ODS.

En esta version adaptamos la marca en funcion
de los "ODS”, Objetivos de Desarrollo
Sostenible.

A continuacion podemos ver unos ejemplos de
la misma.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

1. ELEMENTOS BASICOS




b

1.8
Tipografia.

El sistema de identidad visual utiliza dos
fuentes principales para crear una voz diversa 'y
expresiva que se adapta a una amplia gama de
casos de uso.

La tipografia principal para la marca es la Bjorn,
que aporta personalidad. Para las aplicaciones
complementarias se utilizara la familia Panton
en sus diferentes versiones.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

BJORN

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniaopqrstuvwxyz
0123456789

1. ELEMENTOS BASICOS
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1.8.1
Tipografia
comple-
mentaria.

La tipografia Panton cuenta con un estilo
unico, expresado en formas geomeétricas
perfectamente suavizadas. Se caracteriza por
una excelente legibilidad tanto en diseno
digital e impreso.

Un diseno geométrico bien acabado, con
kerning optimizado, excelente rendimiento y
alta legibilidad.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

PANTON

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
0123456789

1. ELEMENTOS BASICOS
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City &Beach

1 ® 9
U s o s No se puede utilizar otra tipografia diferente. No se puede cambiar la forma. No se puede utilizar sélo una parte de la marca.
I t
INCOrrectos.

-A cante

i Beach

Para construir y mantener la equidad y el
reconocimiento de la marca "Alicante City &
Beach” es importante utilizar la marca de
manera coherente y legible.

Alterar el logotipo disminuira su valory
danara la marca. Los siguientes ejemplos
muestran alteraciones inaceptables.

No se puede distorsionar o sesgar. No se puede utilizar efectos. No se puede cambiar el color.

City & Beath

No se puede utilizar degradados. No se puede cambiar el orden de los elementos. No se puede utilizar sobre fondos 44
que pierda su legibilidad.



Aplicaciones
corporativas.
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2.1 Tarjetas de visita.
211 Tarjetas de visita ficha técnica.

2.2 Hoja de carta A4.
2.2 Hoja de carta A4 ficha técnica.

2.3 Libreta Pequena.
2.3 Libreta Grande A4.

2.5 Roll Up.

2.6 Boligrafos
2./ Paraguas.
2.8 Botella Gym.

2.9 Carpeta A4.
2.91 Carpeta A4 ficha técnica.

2.9.2 Carpeta A4 ficha técnica.

210 Sobre 229x114mm.
2101 Sobre 229x114mm ficha técnica.

211 Sobre 229x324mm.
2111 Sobre 229x324mm ficha técnica.

212 Taza.

213 Bolsas de papel.
2131 Bolsas de tela.

215 Vasos termo.
216 Mascarillas.

217 Toalla.




b

2.1

Tarjetas de
visita.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el
manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

2. APLICACIONES
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201.1
Tarjetas de
visita.

- Formato: 85 mm x 55 mm.

Observaciones: Frontal: Utilizacion de
fotografia de la ciudad (Alicante) con azul
corporativo Pantone 294C + efecto multiplicar.

Sobre dicha fotografia, marca principal
centrada en version “Marca sobre fondo
corporativo”. Ej: pag 18 y 19 de este mismo
dossier.

Trasera: Datos en tipografia corporativa
complementaria (Ej: pag 48 de este mismo
dossier), sobre fondo blanco. Todos los datos
deberan aparecer como el ejemplo de la
derecha de esta misma pagina. Nombre y web
en 111pt + Pantone 294C y datos restantes en
80pt + Pantone 7466C.

55 mm

15 mm

15 mm[

85 mm

Alicante

40 mm

40 mm

-Alicante

Sports Destination

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

85 mm

2. APLICACIONES

Maria del Mar Saez Espi

55 mm
www.alicanteturismo.com
Rubén Casado Alonso
P il .-.-"”-: 0
www.alicantefilmoffice.com
5mm
5 mm [ N -
Antonio Garcia Romero
6mm[
34) 96514 9
6mm[
www.alicanteturismo.com
5mm[
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201.1
Tarjetas de
visita.

- Formato: 85 mm x 55 mm.

Observaciones: Frontal: Utilizacion de
fotografia de la ciudad (Alicante) con azul
corporativo Pantone 294C + efecto multiplicar.

Sobre dicha fotografia, marca principal
centrada en version “Marca sobre fondo
corporativo”. Ej: pag 18 y 19 de este mismo
dossier.

Trasera: Datos en tipografia corporativa
complementaria (Ej: pag 48 de este mismo
dossier), sobre fondo blanco. Todos los datos
deberan aparecer como el ejemplo de la
derecha de esta misma pagina. Nombre y web
en 111pt + Pantone 294C y datos restantes en
80pt + Pantone 7466C.

55 mm

17 mm

85 mm

Alicante

45 mm

Alicante A cante

Alicante -Alicante

Sports Destination

55 mm

55 mm
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2.2
Hoja de
carta A4.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el
manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

2. APLICACIONES
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20201
Hoja de
carta A4.

- Formato: 297mm alto por 210 mm ancho.
- Tintas: Pantone 294C + Pantone 7466C.

Observaciones: Frontal: Utilizacion de

marca principal en version “Marca sobre fondo
corporativo”. Ej: pag 18 y 19 de este mismo
dossier.

Datos en tipografia corporativa
complementaria (Ej: pag 48 de este mismo
dossier), sobre fondo blanco. Todos los datos
deberan aparecer como el ejemplo de la
derecha de esta misma pagina.

Trasera: El total de la parte trasera debera de
ser en blanco y sin ningun otro elemento.

297mm

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

210 mm

10 mm

41 mm

16 mm

24 mm
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Lorem ipsum dolor sit amet. consectetur adspisicing elit sed do eawsmod tempor incidi-
dunt ut [abore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostiud exercitation
pdlamcn [abors msi ot siquip ex &8 commado consequat. Duis auts irure dolor in repre-
henderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla paratur. Excepteur sint oc-
caecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt maolit anim id est labo-
TLIETH Eﬂl_' LT |'.I!'-!'I".-ii'Z'II.'Ei—'['!Ei LT CHmanis as1e natus eqror si1 '.'LI|ZII!'II§-1|'|I-'H'I ACCUSAMILIM doloer=-
emaue laudantium, Totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab iz inventore veritatis &t
guasi architecto beatae vitae dicta sunt explicebo, Nemo enim ipsam voluptatem guia
voluptas sit aspermatur aut odd aut fugit, sed quis consegquuntur magni dolores eos qui
ratione voluptatem sequi nesciunt. Neque pomo quisquam est, qu doforem ipsum quia
doiar sit amet, consocieturn, adipiscivelt, sed guia non NUmgQuam elus mod| tempoma inci-
cdunt ut iabore et dolore magram aliquam guaerst voluptatem

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit. sed do ewsmod tempar incidi
dunt ut labore et delore magna aligua. LIt enirm ad mirkm vaniam, quis nostrud eéxercitation
uvliameo iaboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseguat Duis autes rure dolor in fepre-
hancent in voluptate valit esse cillum dolore eu fugiat nulla panatur. Excepteur sint oo
cagcat cupidatat non proident, sunt i culpa qui officia desarunt mallit amm id est labo-
rum Sed ut perspiciatis unde omnis i5t8 natus ermor. sit voluptatem accusantium dolae-
emgue |sudantium, Totam fem aperam, eaque ipea quee ab ko Inveniore veritatis et
quasi architecto beatse vitaa dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia
yoluptas sit aspermatur aut odit aut fugit, sed guia consequuntur magni doloses eos qui
ratione voluptatem sequil nesciunt, Megue porro gusguam est, qui dolorem ipsum guig
dolor sit amet, consactetur, adipisc velit, sed quia non numaquam aius modi tempora inci-
dunt ut labore et dolore magnam aliguam quaerst voluptatem
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wasas alcardetunfsmio.com

18 mm

}13rnn1

17 mm

thm

116 mm Xmmﬁém%

14 mm 6Hm éﬁh

2. APLICACIONES

51




b

2.3
Libreta
Pequena.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el
manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

Al Ca nte

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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2.4
Libreta
Grande A4.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el
manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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2.5
Roll Up.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el
manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

\\

Al Icante

Alicante

-Alicante

A cante
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2.6
Boligrafos

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el
manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

4
G
L
L
z.

3

—AuCante
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2.7
Paraguas.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el
manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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2.8
Botella Gym.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el
manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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2.9
Carpeta A4.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el

manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH

2. APLICACIONES




b

20901
Carpeta
para A4.

- Formato: 310 mm alto por 440 mm acho.

Observaciones: Interior izquierdo e interior
derecho: Utilizacion de fondo blanco con
marca principal centrada en version “Marca
sobre fondo blanco”. Ej: pag 14 de este mismo
dossier.

En la parte inferior del interior izquierdo,
utilizacion de la representacion de las “olas”
en |los colores corporativos: Pantone 294C +
Pantone 7466C.

310 mm

10 mm[

. 5 mm[

75 mm
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2. APLICACIONES

-Alicante

City & Beach
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2.9.2
Carpeta
para A4.

- Formato: 310 mm alto por 440 mm acho.

Observaciones: Frontal y trasera: Utilizacion de
fotografia de la ciudad (Alicante) con azul
corporativo Pantone 294C + efecto multiplicar.

Sobre dicha fotografia, marca principal
centrada en version “Marca sobre fondo
corporativo”. Ej: pag 18 y 19 de este mismo
dossier.

Trasera: Datos en tipografia corporativa
complementaria (Ej: pag 48 de este mismo
dossier). Todos los datos deberan aparecer
como el gjemplo de la derecha de esta
misma pagina

310 mm

Alicante

220 mm
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2.9.2

Alicante A cante

Ca rpeta -Alicante -Alicante

Sports Destination

para A4.

310 mm
- Formato: 310 mm alto por 440 mm acho.

Observaciones: Frontal y trasera: Utilizacion de
fotografia de la ciudad (Alicante) con azul
corporativo Pantone 294C + efecto multiplicar.

Sobre dicha fotografia, marcas principales
centradas en version “Marca sobre fondo
corporativo”. Ej: pag 18 y 19 de este mismo
dossier.

Trasera: Datos en tipografia corporativa

complementaria (Ej: pag 48 de este mismo
dossier). Todos los datos deberan aparecer .
como el gjemplo de la derecha de esta 220 mm
misma pagina. |

440 mm
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2.10
Sobre
229x114mm.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el
manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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201001
Sobre
229x114mm.

- Formato: 229mm alto por 114 mm ancho +
solapa.
- Tintas: Pantone 294C + Pantone 7466C.

Observaciones: Frontal: Utilizacion de

marca principal en version “Marca sobre fondo
corporativo”. Ej: pag 18 y 19 de este mismo
dossier. Datos en tipografia corporativa
complementaria (Ej: pag 48 de este mismo
dossier), sobre fondo blanco. Todos los datos
deberan aparecer como el ejemplo de la
derecha de esta misma pagina.

Trasera: El total de la parte trasera debera de
ser en blanco y con la marca centrada
verticalmente.

Solapa: En azul corporativo Pantone 294C.

13mm[
8 mm |

7 mm [

20mm{
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2.11
Sobre
229x324mm.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el
manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

Alicante
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2.11.1
Sobre
229x324mm.

- Formato: 229mm alto por 324 mm ancho +
solapa.
- Tintas: Pantone 294C + Pantone 7466C.

Observaciones: Frontal: Utilizacion de

marca principal en version “Marca sobre fondo
corporativo”. Ej: pag 18 y 19 de este mismo
dossier. Datos en tipografia corporativa
complementaria (Ej: pag 48 de este mismo
dossier), sobre fondo blanco. Todos los datos
deberan aparecer como el ejemplo de la
derecha de esta misma pagina.

Trasera: El total de la parte trasera debera de
ser en blanco y con la marca centrada
verticalmente.

Solapa: En azul corporativo Pantone 294C.

13 mm -Alicante
8 mm [
7 mm [ ——
20 mm[
15 mm 20 mm
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212
Taza.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el
manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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2.13
Bolsas de

papel.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el
manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

Alicante

City & Beach
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214

Bolsas de
tela.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el
manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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2.15
Vasos
termo.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el

manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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216
Mascarillas
corporativas.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el

manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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2.17
Toalla.

A continuacion aparece un look&feel
orientativo de los elementos de merchandising
teniendo en cuenta la variedad de elementos
de publicidad. Si o si siempre se utilizara el
manual de marca para construir los disenos y
no desvirtuar la marca.

MANUAL IDENTIDAD CORPORATIVA - ALICANTE CITY & BEACH
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Contacto:
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